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4. Ringkasan
RINGKASAN PENGABDIAN

Pengabdian dilaksanakan di Desa Bojong Jengkol Kecamatan Clampea, Kabupaten
Bogor, Provinsi Jawa Barat dengan peserta pelaku UMKM dan Masyarakat terutama ibu
Rumah Tangga. Para pelaku UMKM dan ibu Rumah Tangga tersebut belum bisa
memanfaatkan media social mereka dengan baik untuk usaha yang sudah dan akan mereka
rencanakan. Tujuan pengabdian ini adalah agar pelaku UMKM dan ibu Rumah Tangga di
Bojong Jengkol dapat memanfaatkan potensi media sosial untuk meningkatkan penjualan dan
memperluas jangkauan pasar produk mereka.

Dalam kegiatan pengabdian kepada masyarakat yang dilakukan melalui pelatihan
UMKM dan masyarakat setempat berdasarkan Digital Marketing, hal mendasar yang
ditawarkan antara lain Peningkatan Pemahaman Digital Marketing: Memberikan pemahaman
yang lebih baik kepada UMKM tentang konsep dan strategi digital marketing, sehingga mereka
dapat memanfaatkan media sosial secara efektif untuk mempromosikan produk dan layanan
mereka dan  Pengembangan Keterampilan: Mengajar-kan keterampilan praktis dalam
menggunakan media sosial seperti WhatsApp dan Instagram untuk memperluas jangkauan
pasar dan meningkatkan penjualan.

5. Isi Laporan
BAB I
PENDAHULUAN

Hingga Januari 2023, tercatat jumlah pengguna media sosial dilndonesia mencapai



167 juta orang. Jumlah tersebut setara 78 persen darijumlah total pengguna internet di
Indonesia yang mencapai 212,9 juta. LaporanWe Are Social menunjukkan, jumlah pengguna
aktif media sosial di Indonesia sebanyak 167 juta orang pada Januari 2023. Jumlah tersebut
setara dengan 60,4% dari populasi di dalam negeri

(https://dataindonesia.id/internet/detail/pengeuna-media-sosial-di-indonesia-  sebanyak-167-
juta-pada-2023, diakses 11 Agustus 2023). Ada tujuh mediasosial yang paling banyak

digunakan oleh masyarakat di Indonesia, antara lain WA,IG,FB,TIKTOK, TELEGRAM,
TWITTER, dan FACEBOOK messanger. Dari sebanyak 167 juta pengguna aktif media social
tersebut ada diantaranya di Desa Bojong Jengkol Kecamatan Clampea, Kabupaten Bogor,
Provinsi Jawa Barat. Diantara pengguna media social tersebut banyak diantara mereka adalah
pelaku UMKM, namun mereka belum memanfaatkan media social mereka untuk bisnis (usaha)
yang mereka lakukan secara baik. Jumlah yang besar dari pengguna internet dan pengguna
media social membuat banyak perubahansignifikan tentang cara komunikasi.

Istilah digital marketing atau pemasaran digital sudah semakin akrab di telinga
pengguna internet. Dengan banyaknyamedia digital di sekitar kita saat ini, sudah jelas bahwa
digital marketing adalahcara pemasaran yang sangat efektif. = Terlebih dengan berbagai
kontenpemasaran menarik yang dewasa ini banyak ditemukan di berbagai media.Oleh
karena pada kesempatan kali ini dilakukan pelatihan pertama tentangdigital marketing.

BAB 11
SOLUSI PERMASALAHAN

Agar pelaku UMKM dan masyarakat terutama ibu rumah tangga Desa Bojong Jengkol
Kecamatan Clampea, Kabupaten Bogor dapat memanfaatkan media social untuk bisnis (usaha)
yang mereka lakukan dengan baik sehingga bisnis mereka lebih dikenal masyarakat secara luas
yang pada gilirannya dapat meningkatkan permintaan terhadap produk mereka maka dilakuakn
pelatihan tentang digital marketing

BAB III
METODE PELAKSANAAN

Pelaksanaan kegiatan dilakukan melalui ceramah dan workshop tatap muka yang dipimpin
oleh tim pelaksana terdiri dari dosen dan mahasiswa. Materi pelatihan yang disampaikan dalam
bidang pemasaran terutama pemasaran digital. Setelah sesi ceramah, dilakukan sesi tanya jawab
untuk memperkuat pemahaman peserta.

Dalam kegiatan pengabdian kepada masyarakat yang dilakukan melalui pelatthan UMKM
dan masyarakat setempat berdasarkan Digital Marketing, hal mendasar yang ditawarkan adalah:

1. Peningkatan Pemahaman Digital Marketing: Memberikan pemahaman yang lebih baik
kepada UMKM tentang konsep dan strategi digital marketing, sehingga mereka dapat
memanfaatkan media sosial secara efektif untuk mempromosikan produk dan layanan
mereka.

2. Pengembangan Keterampilan: Mengajar-kan keterampilan praktis dalam menggunakan
media sosial seperti WhatsApp dan Instagram untuk memperluas jangkauan pasar dan
meningkatkan penjualan.


https://dataindonesia.id/internet/detail/pengguna-media-sosial-di-indonesia-
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BAB IV
HASIL KEGIATAN

Hasil dari kegiatan pelatihan UMKM berdasarkan Digital Marketing yang dilakukan
melaluipengabdian kepada masyarakat dapat mencakup beberapa hal, antara lain:

. Peningkatan Pengetahuan: Peserta pelatihan, baik UMKM maupun ibu rumah tangga,
dapat meningkatkan pengetahuan mereka tentang konsep digital marketing, dan
pemanfaatan media sosial.

. Peningkatan Keterampilan: Peserta dapat mengembangkan keterampilan praktis dalam
menggunakan media sosial untuk mempromosikan produk dan layanan mereka.

. Pemberdayaan UMKM: UMKM yang mengikuti pelatihan dapat diberdayakan untuk
meningkatkan kehadiran dan penjualan mereka melalui pemanfaatan strategi digital
marketing yang efektif.

. Penerapan Praktik Baik: Peserta diharapkan dapat menerapkan praktik-praktik baik yang
mereka pelajari dalam pelatihan, seperti memanfaatkan media sosial secara efektif dan
mengelola keuangan dengan bijak.

. Dampak Positif: Kegiatan ini diharapkan dapat memberikan dampak positif bagi UMKM
dan masyarakat setempat, baik dalam hal peningkatan usaha, pengetahuan, maupun
kesejahteraan ekonomi.

BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Melalui kegiatan pengabdian ini, diharapkan UMKM di Bojong Jengkol dapat

memanfaatkan potensi media sosial untuk meningkatkan penjualan dan memperluas jangkauan
pasar.
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2
3
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6
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Nama

Drs. M.Munandar

Pembimbing/Promotor
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C. Pengalaman Pengabdian Kepada Masyarakat dalam 5 Tahun Terakhir

Judul Pengabdian Kepada Pendanaan
No | Tahun
Masyarakat Sumber* Jumlah (Juta Rp)
1
2
3
dst

*Tuliskan sumber pendanaan baik dari skema pengabdian kepada masyarakat DIKTI maupun
dari sumber lainnya.

D. Publikasi Artikel Ilmiah Dalam Jurnal dalam 5 Tahun Terakhir

No Judul Artikel Ilmiah Nama Jurnal Volume/Nomor/Tahun
1
2
3
dst
No. | Judul Artikel Ilmiah Nama Jurnal Volume/Nomor/Tahun
Analisis Perilaku
Masyarakat Terhadap Kompleksitas Jurnal http://ojs.poltek-
| Pembelian Produk Manajemen dan swadharma.ac.id/index.php/
Ramah Lingkungan Organisasi Vol.8 No.10, 'kompleksitas/article/view/1
Menggunakan Structural |Juni 2019 5
Equation Modelling

Evaluating Perceived
Benefits toward
ECommerce Adoption
and Business
Performance

Label Halal, Kesadaran
Halal , Religiusitas Dan
Minat Beli Produk
Kosmetik Halal

International Journal of
Economics and
Management Studies
Vol 7 Issue 1
Publication 2020

Kompleksitas Jurnal
Manajemen dan
Organisasi Vol.IX
No.11, Juni 2020

http://www.internationaljour
nalssrg.org/IJEMS/2020/Vol
ume7-Issuel/IJEMS-
V711P104.pdf

http://ojs.poltek-
swadharma.ac.id/index.php/

kompleksitas/article/view/1
7



E. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation) dalam 5 Tahun Terakhir

No Nama Perten}uan Ilmiah / Judul i&rtlkel Waktu dan Tempat
Seminar Ilmiah

1

2

3

dst

F. Karya Buku dalam S Tahun Terakhir

No Judul Buku Tahun I_‘Ii:ll;lll?;n Penerbit
1
2
3

dst

G. Perolehan HKI dalam 5-10 Tahun Terakhir

No Judul/Tema HKI Tahun Jenis Nomor P/ID

1

2

dst

H. Pengalaman Merumuskan Kebijakan Publik/Rekayasa Sosial Lainnya dalam
5 Tahun Terakhir

No Judul/Tema/Jenis Rekayasa Sosial Tahun Tempat Respon
Lainnya yang Telah Diterapkan Penerapan Masyarakat
1
2
3
dst

I. Penghargaan dalam 10 tahun Terakhir (dari pemerintah, asosiasi atau
institusi lainnya)

No Jenis Penghargaan Institusi Pemberi Penghargaan | Tahun

1

2




dst

Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat
dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai

ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu

persyaratan dalam pengajuan Hibah Universitas Trilogi.

Jakarta, Agustus 2023
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( Budi Suryowati,S.E.,M.M)
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Pelatihan Perencanaan Bisnis UMKM Dari Aspek Pemasaran (Digital Marketing) Di Desa
Bojong Jengkol Kecamatan Ciampea, Kabupaten Bogor, Provinsi Jawa Barat yang diusulkan
dalam skema Pengabdian Kepada Masyarakat Hibah Universitas Trilogi bersifat original dan
belum pernah dibiayai oleh lembaga/sumber dana lain.

Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, maka saya
bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku dan mengembalikan
seluruh biaya pengabdian yang sudah diterima ke Universitas Trilogi.

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-benarnya.

Kota, 10 Agustus 2023
Mengetahui, Yang menyatakan,
Ketua LPPM Universitas Trilogi,

Cap dan tanda tangan tanda tangan meterai Rp 10.000

(Dr. Aty Herawati ) ( Budi Suryowati )
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